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Impact économique du golf
au Canada
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IMPACT ECONOMIQUE DU GOLF AU CANADA

Le golf représente environ 11,3 milliards de dollars du produit intérieur brut (PIB) du Canada, y
compris :

341 794 emplois;

7,6 milliards de dollars en revenu des ménages;

environ 1,2 milliard de dollars en imp6ts fonciers et autres taxes indirectes;

€ & & €

environ 1,9 milliard de dollars en imp6t sur le revenu.

! La précision des résultats du sondage auprés des golfeurs est & + /- 1,55 points de pourcentage, 19 fois sur 20. Les
données du sondage sont extrapolées au Canada selon une population estimative de 5,9 millions de golfeurs.

% La précision des résultats du sondage auprés des terrains de golf est & +/- 4,76 points de pourcentage, 19 fois sur 20.
Les données du sondage sont extrapolées au Canada selon une population estimative de 2 397 terrains de golf.
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Retombées économiques du golf au Canada

Au Canada, le golf génere environ 29,4 milliards de dollars en production brute par le biais de
f QOAYOARSYOS RANBOGS:E AYRANBOGS Si AYyRdzZAGS RS&a R

On estime a 13,6 milliards de dol]lars | e t
(le tot al des Vvent edstrietkdnddientetdegsl Dedl/écoul ant d
ce montant, les recettes que générent les terrains de golf et leurs installations

ai nsi gue |l es terrains d exercicle indépend
concurrence auxX recettes regrurﬂasuaées que (
installations sportives et de loisirs au Canadd®.

Parmi les autres avantages et impacts clés du golf au Canada, notons :

w[Sa F@Fryal3Sa Lxdzidza QRESMMEYy ynSISyKISOG I NBa RQ
gérés par des epr0|tants de terrains de golf, y compris 41 000 hectares de réserves
I?QééLJsOSa Al dz@gl 3Sa y2y Od#f G6ADPSSa az2dza 1 adzN

w Laparticipationdugolf¢c[ I a2 O0ASGS {bD SAGAYS |jdz2QSY@BANRY T
ont été jouées en 2008, un niveau de jeu de 10 % de moins en fonction des rondes
jouées dans les années antérieures;

w Selon IPSOS, le Canada compte six millions de golfeurs. Selon des sources a la RCGA, au
Canada, les taux de participation au golf sont parmi les plus élevés au monde.

w [ Sa& LISNAR LISOU-A[PSAY RRAIWRS2 A0l yI RASYyy S Rdz 32f°
perspeci A 3Sa4 RQSYLX 2A® 9y STFSOGI RS& SiddRAlIyda O
terrains de golf canadiens;

w [ QAYLI OG &adzNJ f I I O SWLND | ROSar SYINR LIRSS (iYSlaA a2y a |
terrains de golf offre des avantages aux propriétaires découlant R Qdzy’' S @I f SdzNJ LI dza
par rapport a des maisons semblables non adjacentes a un terrain de golf. Nous
SadAyz2ya t mMZod YATEAFINR RS R2ftfKNER f QAYLI O

W Les activités caritatives ¢ Chaque année, les installations de golf canadiennes tiennent
au moins 25 000 activités caritatives. Sans exagérations, ces activités recueillent plus de
not YAfftAZ2ya RS Rz2ffl NR I dz LINPFAG RS& dzdzONB A

W Le tourisme afférent au golf - Les voyageurs canadiens font plus de un million de
voyages de golf, dépensant environ 1,9 milliard de dollars pour des voyages liés au golf a
f QAVGSNRASIzZNI Rdz / F Yy I RIF®

% Ces installations comprennent les centres de ski, de conditionnement physique et les centres sportifs récréatifs, les

parcs dbéattractions et |l es arcades, ainsi que toute autre indust

Source : Statistique Canada. Tableau 361-0015 i Divertissement et loisirs, statistiques sommaires, selon le Systeme de

classification des industries de | 6Am®rique du Nord (SCIAN), annu:
3
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canadien, entrainant 13 % des impacts économiques bruts. Cela est suivi des services financiers,

RSa | dadaN)yoOoSa SiG RS tQAYY20AfASNI FAyaA [jdzS RSa

AplusieursLI2ZAyia RS @dz2S3x S 32t F O2y{iNARO6dzZS INI yYRSYSYy
et au Canada dans son ensemble.
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Retombées économiques du golf au Canada

Principaux enseignements

Les recherches primaire et secondaire de SNG sur les retombées économiques du golf au
Canada ont cédé les résultats suivants.

SNG évalue & environ 13,6 milliards de dollars le total annuel des ventes
directes associées au golf au Canada (dépenses liées au golf au Canada,
voyages de golf a |’ extérieur du|l Canada,
terrains de golf et des terrains de pratique).

RETOMBEES ECONOMIQUES DU GOLF AU CANADA

e [ QAYRAAGNWN S I RAZSHPS FSYLIX 2AS RANBOGSYSYyld wmp
LI yOlL yIFRASYyS: RlIya dzyS @FNASGIS RS LRaisSa
f QSELIX 2AGFGA2Y RS GSNNIAyas tSa aSNwAOSa L
f QSELX 2A8NNRARYSRROUA I i RSa aSNBAOSa RS NBai

a
e [QSYLX 2A (G2ilf RSO2dAIyd RS&a ST¥Sia sO2y
augmenteaonm T dn LISNA2YYSa t f QSOKSttS LI yoOl yl

e Le revenu de ménage total des employés des terrains de golf et des country clubs, ainsi
que des terrains de pratique indépendants est évalué a 1,6 milliard de dollars et 7,6

YAfEAFINRa RS R2ffI N& RQdzy 02dzi t f QI dziNBE Rdz

sont ajoutés.

e [ QAYRAZAGNAS OLNBRAEYYW LS RREEDZt FSy(iSa LIR&&AOA
SUdzZRAI y(iaT 2dzaljdzQt no 2 RSa GNI GFAffSdaNA SY

étudiants. Ceux-ci y gagnent de bons revenus et sont exposés a des occasions de
NBaSlkdzil 3S | LI S amindnen? prdfeSsipringd dlirant SsdahikeOdti
suivent leur emploi.

e [ S G201t RS tQFOGAGAGS SO2y2YAldzS RANBOGS
f QOAVRAZEGNAS OFylIRASYYS Rdz 32¢tF S&i SOFfdsS t

e Lla production brute (ventes totalSa 0 RS O2dzZ ' yd RS f QAYRdzAGNRS

évaluée a 29,4 milliards de dollars, par le biais des retombées directes, indirectes et
secondaires.

e hy SaGAayYS dezé fQ)\y'vadZél'leJ\S OI-y’I-RASVYS R dz
produit intérieur brut (PIB) du Canada.
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Retombées économiques du golf au Canada

Contribution du golf au PIB, par province
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PARTICIPATION CANADIENNE AU GOLF

e On évalue a 6 millions le nombre de Canadiens qui participent au golf chaque année,
dont 2,5 millions de participants sont des golfeurs adeptes qui jouent en moyenne 28
parties par année* .

e Le degré de participation au golf indique que ce sport est la principale activité de loisir
au pays, pratiquée par plus de Canadiens que le hockey”.

e SNG estime que les Canadiens jouent chaque année 70 millions de parties de golf. Le
32fF LISNX¥SG FdzE LISNE2YyYySa RS G2dza t£Sa N3
la plus simple et sécuritaire ainsi que la plus souvent recommandée ¢ la marche.

(7))
Q)¢
puf

e La recherche primaire de SNG évalue les dépenses des golfeurs canadiens a 13,1
milliards de dollars chaque année pour le golf. Celles-ci couvrent :

0 équipement connexe (2,1 milliards de dollars);

o RNBAGA RQIFIRKS&aA2ys> FN}IAa RS (G2d2Ny2A3Z RNZ,;
liés au golf, breuvages et services de restauration dans les clubs de golf (4,1
milliards de dollars);

0 vétements de golf (0,7 milliard de dollars);
o P2el3Sa t fQAYUSNASAzZNI Rdz / FyI Rl omZy YAff

0 dépenses dans les industries non associées au golf, y compris le transport, le
carburant, les publications et médias, les repas et divertissement (2,3 milliards
de dollars);

0 dépenses en dons caritatifs (0,4 milliard de dollars);

* Golf Participation in Canada, 2006 Edition i Ipsos Reid
*Statistique Canada, doéapr s une ®t ude pulié!lejelda7 fépriemr2008, signgleat i on aux s
g u Oen %998, le golf a remplacé le hockey sur glace comme sport le plus populaire au Canada ».
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o MXT YAffAFNR RS R2ffl NA Sy RSLX I OSYSyida |

LES TERRAINS DE GOLF, LES COUNTRY CLUBS ET LES CHAMPS DE PRATIQUE
CANADIENS

e |l y a au Canada plus de 2 500 terrains de golf et champs de pratique; la majorité des
champs de pratique recensés dans la présente recherche ayant un lien opérationnel ou
commercial a un terrain de golf°.

e 11IS&AG NB&aa2NIA RS I NBOKSNOKS LINAYFANB RS {b
fSa GSNNIXAya RS 32¢tF Fdz /FyFITRIF aQSt8§@3S t wnn
O2y(Nbf S& LIRdzNJ LX dza RS wmcn nnn KSO&EdNBa Si L

naturels.

e [ QSYljdzsiS RS {bD SaidAyYyS t nXt YAftfAlINRA RS
exploitants des terrains de golf canadiens en :

0 salaires et traitements, cotisations et avantages sociaux;
exploitation des terrains;

boutique de professionnel et ventes de détail;

services de restauration et breuvages;

bureau et administration des affaires;

O O O o o

impots provincial et fédéral et taxes municipales;
0 dons de bienfaisance et autres dépenses opérationnelles.

Chaque année, les exploitants de terrains de golf canadiens investissent 478,8 millions de dollars
Sy AYY20AftAaldAzya az2dza F2NX¥S RQSYGUNBIASY>S RQSEL
et leurs terrains.

LE ROLEDU GOLFDANSL ' | NDUS T RQUE CARADIENRIE 'S T |

e De 200432005 136 % (3377 ny 0 RSa | RdzZ 6§Sa OFylIRASya 2yl
@g2el3S t fQSEGSNASA2NI RS tfF @GAfttS RQdzyS RdzNBS

e Les expériences en matiere de golf au Canada sont la principale motivation derriere les
LI dz2& RQdzy YAffA2Y RS§effd& pardeS \Byageus Shdayiéns’ y dzA (i 2 dz

e [ S A2t F S&0G RSOfFINB dzyS F'OGAGAGS LI NJ LINBAa RS
dS22dz2NJ RS L)X dza RS Hn KSdzZNB& tdz /FYylFRF oncwm
activité par 1,5 % de tous les visiteurs des Etats-Unis, 1,8 % des visitS dzZNBE RS f Q! Y S NX& |j

®¢ partir doéune eadeadonnées disdoeilsies auopubticc nous avons recensé plus de 500 champs de

pratique doéun bout 7 | 6daut r-eétalentasSawiasadraterraiPdegof. de 400 de ceux
" Canadian Travel Market, Golfing While on Trips Of One or More Nights: A Profile Report, 3 octobre 2007;
www.tourism.gov.on.ca/english/research/travel activities/lCDN_TAMS _2006_Golf Oct2007.pdf

8 Ibid, page 3

® Ibid, page 3
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flraGAYySSYS HXT 22 RS (G2dza t£Sa SdNRBLISSya o6& O2 YLN
et du Pacifique.

e Au cours des deux derniéres années, 8,2 % (18 189 169) des adultes américains ont joué
dz 32t F tdz /Iyl RI LISYRIFYy(d ljdzQAta SiFASyda Sy
RS HWn KSdzNBad® tNBE& RS oo0Xn 22 6c¢c ncTt ocdpd RQ
principale raison derriére au moins un voyage au Canada.™

e A partir des données de la recherche primaire de SNG, on estime que les golfeurs

canadiens dépensent au moins 1,8 milliard de dollars chaque année pour des voyages
degolfaupayset1,7milliardRS R2f f I NBA L322 dzNJ RSa @2eél 3Sa RS 3

Pourcentage du total des dépenses en voyages al 6 i nt ® rCamadarpardovince
Pourcentage du total entrant et du total sortant
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LES ORGANISATIONS CARITATIVES CANADIENNES BENEFICIANT DU GOLF

e Selon la recherche primaire de SNG, plus de 25 000 activités caritatives sont organisées
dans les clubs de golf chaque année.

e DNNOS t 084 SOSySYSyias ft QAYRIAGNRAS Rdz 32¢ F
R2ff I NB LJ2dzNJ f S& dzdz@NEB a OI- NA O I (esudiBparleR Qdzy 0 2 dz
oAFAA RQSOSYSYSyida FHaa20AS4a ldz 32¢tF 2dz y2y |
R2y&d RQFINBSy(d t2NA RQFOUGAGAGSE OFNRGFGAOGSE ¢
LI NOHAOALI yiGa a2dza T2NX¥SORS RUMPROSY RRSVINNBES &

les dons de personnes qui ne golfent pas.

e En plus des fonds caritatifs amassés, les exploitants de terrains de golf ont eux-mémes
O2yiNROGdzZS v YAftA2ya RS R2ffFNR Sy R2ya Y2yS
dollars en appui non financier.

1% Custom run provided by the Canadian Tourism Commission / Commission canadienne du tourisme using Statistics
Canada International Travel Survey data for 2008 preliminary annual roll-up figures

11EAPV 2006 : profil d6act i:golftchesles tberistesAmm@ymagec ai n s
www.corporate.canada.travel/docs/research_and_statistics/product _knowledge/tams 2006/US_Golfing_fr.pdf

8 © Strategic Networks Group, Inc.. 2009


http://www.corporate.canada.travel/docs/research_and_statistics/product_knowledge/tams_2006/US_Golfing_fr.pdf

Retombées économiques du golf au Canada

INCIDENCE ESTIMATIVE DU GOLF SUR LA VALEUR DES PROPRIETES
e [ QSYLX FOSYSyid RS YlIA&az2ya t LINPEAYAGS RSa GSN
propriétaires, du fait que la valeur de ces maisons est accrue par rapportacelf S R QI dzii NB a
maisons semblables qui ne sont pas situées pres des clubs de golf.

° [Q)\)/CV))\IV?SYCV)S IQ)\'-F'-FS:NB)/GASffS J3f 20 fS &dzNJ f | DI
dollars.

COMPARAISONDUGOLFA D' AUTRESY” | NDUSTRI E

SNG a constaté que lesclubsded 2 f F S f S& OKFYLA RS LINY GAljdzS 2dz i
avaient touché en 2008 des revenus bruts de 4,7 milliards de dollars. Des renseignements de
{GFAOGAE&GALdzS /T FYlFIRF F2d2NyAaalyid RSa R2yySSa &adzNJ f
déterminent que les terrains de golf ont enregistré un revenu brut supérieur a celui des «

centres de ski » au Canada (0,9 milliard de dollars en 2006), des « centres de sports récréatifs et

de conditionnement physique » (1,7 milliard de dollars en 2006), des { LJF ND& RQF GG NI O A
salles de jeux électroniques » (0,4 milliard de dollars en 2006), ainsi que supérieur a celui de «

toutes les autres industries de divertissement, a I'exclusion des jeux de hasard » (1,8 milliard de

dollars en 2006).

¢
(V)]
Z
&

lesterraA Y& RS 32t F 2yid S3FESYSyd 3ISYy S NBmotdirdza
d'événements, artistes et industries connexes » (1,9 milliard de dollars en 2007) et les « sports-
spectacles » (2,4 milliards de dollars en 2007), ceux-ci incluant les revenus bruts enregistrés par

la Ligue nationale de hockey.*

2 | es années de comparaison, notamment de 2006 42007, sont fond®es sur Enjeéteeam@kesdrt ats tir ®s
les industries de services : sports-spectacles, promoteurs d'événements, artistes et industries connexes disponibles sur le
site de Statistigue Canada. http://www.statcan.gc.ca/daily-quotidien/080605/dq080605c-fra.htm

3 | Bnquéte annuelle sur les industries de services : sports-spectacles, promoteurs d'événements, artistes et industries
connexes couvre quatre secteurs industriels du Systeme de classification des industries de I'Amérique du Nord : Sports-
spectacles (7112), Promoteurs (diffuseurs) d'événements artistiques et sportifs et d'‘événements similaires (7113), Agents
et représentants d'artistes, d'athlétes et d'autres personnalités publiques (7114), Artistes, auteurs et interprétes
indépendants (7115) www.statcan.gc.ca/daily-quotidien/090316/dq090316c¢-fra.htm
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Résultats par province

Les sommaires suivants présentent les retombées cumulatives du golf pour chacune des 10
provinces et des trois territoires. Les retombées fournies sont le résultat des effets combinés
des retombées économiques directes, indirectes et secondaires.

COLOMBIE BRITANNIQUE

On estime que le golf contribue 1 580,7 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) aux
prix du marché de la Colombie-Britannique. Cela comprend:

e 46685 emplois;

e 1087,8 millions de dollars en revenu des ménages;

e 160,7 millions de dollars en imp6ts fonciers et autres imp6ts indirects;
e 256,5 millions de dollars, environ, en impo6t sur le revenu.

En Colombie-Britannique, le golf génere 4 005,6 millions de dollars en production brute totale
par le biais des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SAaGAYS t H nmcId YAfEA2YyA RS R2fehdirdtis f
G2GFf Sa0 IjdzA RS O2 dzf ClomBi&Britanfiduy. Rrdzstithd\&F6 15,1 iltians 3 2
de dollars les revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les
installations associées inclus dans cette somme.

- U
[a=:N
N

On évalue a 812 000 personnes, le nombre de résidents de la Colombie-Britannique qui jouent
au golf dans plus de 316 installations de golf.

ALBERTA

On estime que le golf contribue 1 682,5 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) de
f Afberta. Cela comprend:

e 50270 emplois;

e 1074,4 millions de dollars en revenu des ménages;

e 136,9 millions de dollars en imp6ts fonciers et autres imp6ts indirects;
e 265,3 millions de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

En Alberta, le golf génere 4 443,2 millions de dollars en production brute totale par le biais des
retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SaGAYS £t ™M yododpIp YAttA2ya RS R2ffFNRBR €S (20l
G20GFtSa0 1jdzA RS O2 dz Abert® Hn ebtiRd 3ybd5dzailioNAdSdolRrsltes 32 f F S
revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations associées
inclus dans cette somme.
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hy S@IFtdzS £ Tpn nnn LISNE 2Ab¥G duijoudntSu gglfHAROpNS
de 331 installations de golf.

pu
(V)
zZ
)
ax

SASKATCHEWAN

On estime que le golf contribue 446 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) de la
Saskatchewan. Cela comprend:

e 22102 emplois;

e 306,9 millions de dollars en revenu des ménages;

e 40,3 millions de dollars en impots fonciers et autres imp6ts indirects;
e 71,1 millions de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

En Saskatchewan, le golf génére 1 045,5 millions de dollars en production brute totale par le
biais des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SadAYS t ppHXZdp YAfftA2ya RS R2ffI NB €S G20l f
G20GFtSa0 1jdzA RS O2 dzZ Saskitdewdn.(Dh ¥stnazd 389X Gillokdie I2f F Sy
dollars les revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations

associées inclus dans cette somme.

On évalue a 255 000 personnes, le nombre de résidents de la Saskatchewan qui jouent au golf
dans plus de 196 installations de golf.

MANITOBA

On estime que le golf contribue 452,7 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) du
Manitoba. Cela comprend:

e 18025 emplois;

e 309,6 millions de dollars en revenu des ménages;

e 44,4 millions de dollars en impots fonciers et autres imp6ts indirects;
e 76 millions de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

Au Manitoba, le golf génére 1 128,9 millions de dollars en production brute totale par le biais
des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

On estime a 556,3 millions de dollarsleGi 2 G F € RS f QFr OGAGAGS SO2y2YAldzS
G2GFtSa0 1jdzA RS O2 dziMsnitdRas Onfestinie yf B tigamililiids & dofadizlesI 2 € ¥ | dz
revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations associées

inclus dans cette somme.

On évalue a 282 000 personnes, le nombre de résidents du Manitoba qui jouent au golf dans
plus de 129 installations de golf.
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ONTARIO

On estime que le golf contribue 4 384,3 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) de
f Oftario. Cela comprend:

e 123566 emplois;

e 2970,4 millions de dollars en revenu des ménages;

e 496,4 millions de dollars en imp6ts fonciers et autres imp6ots indirects;
e 693,5 millions de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

En Ontario, le golf génere 11 467,7 millions de dollars en production brute totale par le biais des
retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

7

hy SaGAYS t n dppHIc YAftA2yad RS R2tfFNB €S G204l
totales) quidécodzf S RS f QAYRdAzZAGNRAS Rdz 32t F Sy hyidl NA2d hy
revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations associées

inclus dans cette somme.

On évalue a 2,32 millions de personnes, le nombrS RS NBK & A RSyida RS fQhy{dl NR?2
dans plus de 848 installations de golf.

QUEBEC

On estime que le golf contribue 2 080,9 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) du
Québec. Cela comprend :

e 57890 emplois;

e 1364 millions de dollars en revenu des ménages;

e 228,7 millions de dollars en impbts fonciers et autres impots indirects;
e 423,3 millions de dollars, environ, en impot sur le revenu.

Au Québec, le golf génére 5 513,9 millions de dollars en production brute totale par le biais des
retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SaGAYS t W pryXy YAftA2ya RS R2ftftFNB S
G2GFtSa0 ljdzA RSO2dzZ S RS f QAYRdAzZ2AGNRS Rdtes32f
revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations associées

inclus dans cette somme.

G20al
|.

¥ dz

On évalue a 1,14 million de personnes, le nombre de résidents du Québec qui jouent au golf
dans plus de 375 installations de golf.

NEW BRUNSWICK

On estime que le golf contribue 223,1 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) du
Nouveau-Brunswick. Cela comprend :

e 7148 emplois;

e 150,5 millions de dollars en revenu des ménages;

12 © Strategic Networks Group, Inc.. 2009
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e 22,7 millions de dollars en imp6ts fonciers et autres impots indirects;
e 39,1 millions de dollars, environ, en impot sur le revenu.

Au Nouveau-Brunswick, le golf génére 603,4 millions de dollars en production brute totale par le
biais des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SadAYS t onnXo YAfftAz2ya RS R2ffI NB €S G20l f
G20GFfSa0 ljdzA RSO2dzZ S RBrunbwizih ghRRditdeld MR, SmilkdzdeI 2 f T | dz
dollars les revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations

associées inclus dans cette somme.

On évalue a 147 000 personnes, le nombre de résidents du Nouveau-Brunswick qui jouent au
golf dans plus de 52 installations de golf.

NOUVELLE ECOSSE

On estime que le golf contribue 262,5 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) de la
Nouvelle-Ecosse. Cela comprend :

e 8944 emplois;

e 185,0 millions de dollars en revenu des ménages;

e 25,3 millions de dollars en imp6ts fonciers et autres imp6ts indirects;
e 47 millions de dollars, environ, en imp06t sur le revenu.

En Nouvelle-Ecosse, le golf génére 649,9 millions de dollars en production brute totale par le
biais des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SAaGAYS L ontIy YACT tikit? fdhomRue dirkee fvéntesNirectds S G 2 G | €
G20GFtSa0 ljdzA RSO2dzZ S R S-Ecdss® Oy ditilnd & N GilloRRde 32t F Sy
dollars les revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations

associées inclus dans cette somme.

On évalue & 142 000 millions de personnes, le nombre de résidents de la Nouvelle-Ecosse qui
jouent au golf dans plus de 85 installations de golf.

ILE-DU-PRINCE-EDOUARD

On estime que le golf contribue 60,8 millions de dollars au produit A Y 0 S NA S dzNJ o NHzi ot L.
du-Prince-Edouard. Cela comprend :

e 2605 emplois;

e 46,4 millions de dollars en revenu des ménages;

e 5,6 millions de dollars en impots fonciers et autres impdts indirects;
e 10,4 millions de dollars, environ, en impot sur le revenu.

f-d@-Pihc&S Edouard, le golf géneére 134,5 millions de dollars en production brute totale par
le biais des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.
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z

hy SadAYS t ywmItT YAfftAz2ya RS R2tk (vanthkBliredeS (2 01 f F
G2GFfSa0 ljdzA RSO2 dzf Sdu-Rike-EtloQakdyOR dadnie NI, SmilkdolgdeI 2 f F £ f
dollars les revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations

associées faisant partie de cette somme.

hy S@FftdzS £ Hy nnn LISNA2Y YdS-trince-fddvardygd pued RS NB A A
golf dans plus de 32 installations de golf.

TERRE-NEUVE ET LABRADOR

On estime que le golf contribue 124,3 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) de Terre-
Neuve-et-Labrador. Cela comprend :

e 3642 emplois;

e 75,4 millions de dollars en revenu des ménages;

e 7,9 millions de dollars en imp06ts fonciers et autres impdts indirects;
e 18,9 millions de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

A Terre-Neuve-et-Labrador, le golf génére 308,8 millions de dollars en production brute totale
par le biais des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy S&aGAYS t wuny YAftAz2ya RS R2ttFNm €S G201t R
to I £ Sa0 ljdzA RSO2dz S RMNeuvé-e@lbfaRotzAniediheS 46 dzilliche t F Sy ¢ ¢
de dollars les revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les

installations associées inclus dans cette somme.

On évalue a 76 000 personnes, le nombre de résidents de Terre-Neuve-et-Labrador qui jouent
au golf dans plus de 24 installations de golf.

YUKON

On estime que le golf contribue 13,7 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) du Yukon.
Cela comprend :

e 411 emplois;

e 10 millions de dollars en revenu des ménages;

e 1 million de dollars en impd6ts fonciers et autres imp6ts indirects;
e 2 millions de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

Au Yukon, le golf génere 33,3 millions de dollars en production brute totale par le biais des
retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SadAYS t HuXT YAftftA2ya RS R2ffFNBR S G201l f F
G2G1 530 ljdA RSO2dA & RS fQAYRAAGNRS Rdes 32¢F | dz
revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les installations associées

inclus dans cette somme.

On évalue a 10 000 personnes, le nombre de résidents du Yukon qui jouent au golf dans plus de
4 installations de golf.
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TERRITOIRES DU NORD-OUEST

On estime que le golf contribue 20,9 millions de dollars au produit intérieur brut (PIB) des
Territoires du Nord-Ouest. Cela comprend :

e 473 emplois;

e 12,6 millions de dollars en revenu des ménages;

e 1,4 million de dollars en imp6ts fonciers et autres impots indirects;
e 3,2 millions de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

Dans les Territoires du Nord-Ouest, le golf génere 51,4 millions de dollars en production brute
totale par le biais des retombées des dépenses directes, indirectes et secondaires.

hy SadAYS t Hy>o YAtftAzya RS R2ftfFNR €S G201 f F
G2GFfSa0 ljdzZA RSO2dz S RS f QA Y Rdukedt. OReStimdadg,s 32t F R Y
millions de dollars les revenus produits directement par les exploitants de terrains de golf et les

installations associées inclus dans cette somme.

On évalue a 12 000 personnes, le nombre de résidents des Territoires du Nord-Ouest qui jouent
au golf dans plus de 5 installations de golf.

NUNAVUT

On estime que le golf contribue 1,9 million de dollars au produit intérieur brut (PIB) du Nunavut.
Cela comprend :

e 33 emplois;

e 1,3 million de dollars en revenu des ménages;

e 0,1 million de dollars en imp6ts fonciers et autres impots indirects;
e 0,3 million de dollars, environ, en imp6t sur le revenu.

Au Nunavut, le golf génére 5,8 millions de dollars en production brute totale par le biais des
retombées des dépenses indirectes et secondaires.

hy SatAYS t nxn YAtfA2Y R&nique Adifedtel (Wiies dirdstesi 2 G T RS
G2GFtSa0 ljdzA RSO2dz S RS f QAYRdzaGNRS Rdz 32t F Sy |
Des données ne sont pas disponibles sur le nombre de résidents golfeurs du Nunavut ni sur le

Y2YONB RQAyaillttlrGAz2ya RS 32t Fo
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Méthodologie

La méthodologie de cette étude, menée par Strategic Networks Group, Inc. (SNG), portait sur la
NEOKSNOKS LINAYIFANB S f-sOrdes ded édhangediidte?régionbuQ thry
recherche comprenait une enquéte pancanadienne auprés de plus de 4 000 golfeurs et une
autre aupres de 350 exploitants de terrains de golf.

Les invitations a participer aux sondages ont été courriellées aux exploitants de terrains de golf

[ S

OFylIFRASYa £ ftQFARS RS ftAadiSa RQSyg@2ir 2F7FS
A2 yRI3IS 40l RNBaalyd dE SELX2AGlyda R

détails sur les dépenses liées a leurs installations. Ces données ont été ajoutées aux résultats

RQdas8IA S RQSY(INBEDGdzSa GNBA R Kdiprokebshs §eSsandagedtl INB &

RQSY(UNBE@dzS | LISN¥AA RQSGFO6fANI €S LINRPFAL R
Canada ainsi que celui de leurs relations avec les industries de soutien. Les données recueillies
dans le cadre de ce sondage comprennent:

la province dans laquelle le terrain est situé;
le nombre de trous;

la disposition du terrain (18 trous réglementaire, 9 trous réglementaire, 18 trous
exécutif, 9 trous exécutif, 18 trous parcours par-3, 9 trous parcours par-3);

08 LISa R QPrivReKsGnikpkide/ publique ou municipale);

détails sur les revenus et les dépenses.

Le sondage aupres des golfeurs a été téléversé en ligne et distribué sur le Web aux adresses
FAAAzZNI yG adzNJ £ Sa tAaidSa RQS ygddenfent déanzdhle HaSsa
les publications de golf imprimées et électroniques. Le sondage auprés des golfeurs a recueilli
des renseignements auprés des golfeurs canadiens a propos de:

f SdZNBE RSLISyasSa tASSa t fQSldALISYSyid Si
leurs dépenses liées a la pratique du golf et aux services connexes;

leur participation aux activités de bienfaisance liées au golf et leurs dépenses les
concernant;

leurs dépenses pour les activités liées au golf durant leurs voyages personnels ou
RO FTFIFANBA RQUE NS LINPLINASGOIFIANB RS 0ASya

données concernant leur profil personnel de golfeur.

16
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Retombées économiques du golf au Canada

“GOLF CLUSTER?”

Le concept du « golf cluster », ou de grappe, a été présenté dans les études de Golf 20/20. SNG
a évalué le marché canadien du golf en se fondant sur la définition de « golf cluster ».
Cependant, SNG y a appliqué une différente méthodologie, soit le « mappage » des divers
éléments industriels de la grappe canadienne en utilist Yt S& G 6-foSids dohir
pister les liens inter-industriels de la fonction « production » du golf. En outre, cette approche
offre comme avantage, la comparaison des données du mappage a la définition acceptée de
grappe ou du « golf cluster »@ [ YSGK2R2f23AS RS {bD LISN¥Si RS
définition de grappe dans un contexte canadien.

[ S GFroftSldz adzA @ yd AYyRAILdzS €I RAaGONAROdziAZ2Y RSa
la production brute, par industrie, au Canada.

puj
Q
w»
<,
(et
Z
X

Retombées sur la production brute ¢ Canada ($ millions)
Directe Indirectes +
. . . Total
Industries (Initiales) | secondaires
Cultures agricoles et élevage $37.0 $246.1 $283.1
Foresterie et exploitation forestiére $2.2 $90.0 $92.2
Péche, chasse et piégeage $3.2 $10.1 $13.3
Activités de soutien a I'agriculture et a la foresterie $2.5 $16.6 $19.0
Mines, mines 3 ciel ouvert et puits de pétrole $55.9 $410.2 $466.1
Services publics $166.4 $358.6 $525.0
Construction $300.2 $206.9 $507.1
Toute fabrication $1,365.9 $2,532.7 | S3,898.6
Commerce de gros $136.3 $665.4 $801.7
Commerce de détail $2,084.3 $1,039.3 | S3,123.6
Transport et entreposage $31.3 $897.8 $929.1
Industrie de l'information et industrie culturelle $185.3 $777.8 $963.1
Finance et assurances, services immobiliers $103.4 $3,374.0 $3,477.4
Services professionnels, scientifiques et techniques $81.2 $706.8 $788.0
Services administratifs, services de soutien, services de $75.1 $370.0 $445.1
gestion des déchets et services d'assainissement
Services d'enseignement S4.0 $30.5 $34.5
Soins de santé et assistance sociale $0.0 $212.5 $212.5
Arts, spectacles et loisirs $112.8 $180.8 $293.6
Hébergement et services de restauration $775.8 $624.9 | $1,400.7
Autres services, sauf les administrations publiques $212.9 $316.7 $529.6
Fournitures d'exploitation, de bureau, de cafétéria, et $23.2 S424.5 S447.7
de laboratoire
Voyages et divertissements, publicité et promotion $874.3 $559.9 | S$1,434.2
Marges sur le transport $18.6 $154.3 $172.9
Institutions sans but lucratif au service des ménages $285.2 $246.4 $531.6
Secteur gouvernemental * $75.8 $332.0 $407.7
Ménages $1,551.2 $6,043.1 | $7,594.3
Total $8,564.0 $20,827.8 | $29,391.8
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Retombeées du golf sur la production brute des industries

O Household Income

B Manufacturing / Processing
1.6% 1.5%
1.7% 0.1%

O Information
0O Retail Trade
27 . 5% B Transportation & Warehousing
O Other senvices (exc. public admin)
M Arts, Entertainment & Recreation
O Tourism, Accommodation & Food Senvices
B Wholesale Trade
M Finance, Insurance and Real Estate
O Government
O utilities
B Construction
6.4% 13.2% B Wining
B Professional & Technical Services
10 6% B Agriculture / Forestry/ Fishing

' 1 1 . 8% @ Health Care & Social Assistance
O Educational Services

0O Administrative & Support Services

MESURE DES RETOMBEES DIRECTES

Les retombées indirectes sont le résultat de la redistribution des revenus dans les industries qui

fournissent des biens et des services au secteur du golf et dans les industries qui

I LILINRE A &AA2YYSYy (G tS& F2dz2NYVA&aS davdn de gdlfbchete8eE SY LI S5 |
f QSYaANIF A& €S LINPRdAzOGSdzNJ RQSYINI A-RQBEZANS £ OKE 8 B AL
AYLRNIGSE Fdz /FYyFRFEO LIR2dzNJ FIONRIdzSNI £ QSYyaANTF Aad
des intrants (ex. carburant diesel, main-R Qdzdz&NB X 06A Sy AYLRNIGSA Fdz /|y

a
L2GrFraasSe /Sa @F3dzSa RS RSLISyasSa as LﬂdMﬁdﬂ@éYﬁ
WFATGNBAQ LI N fSa )\YLJQNJ]I-U)\Qy"éQNbszdIyTI RRQIS (0 iR &
retombées, interréIA 2y I f SO LISNRE2YYylFfAaST | F2dz2NYyA RS&a Sa

indirecte des dépenses directes au Canada.

MESURE DES RETOMBEES SECONDAIRES

Statistique Canada ne publie pas les résultats de la redistribution du revenu des ménages dans le
cadre de son service de modélisation « entrées-sorties » interrégionale. Pour palier cette lacune,
y2dza | @2ya 200Sydz RSa R2yySSa adzNJ f I LINE RdzO (G A 2
demande finale, le flux des échanges commerciaux interprovinciaux, le flux des échanges
O2YYSNDALFdzE AYOGSNYFGA2yldzE SG €t QSYLIX 2A | dz aSAyYy F
HcC AYRdzaGNASA S pc LINPRdAZAGaA® 9y adzaaSFASRédza |
AVOESNNBIAZ2Y Lt 2FFNI yiz2 W/ R®BIAG AINT iyAR yRO SR8 ANS GRC

faisait le modele de Statistique Canada.
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LEXIQUE

Les termes dont il est question dans le présent rapport sont définis ci-dessous:

Retombées ou effets directs ¢ Ceux-OA O2 YLINBYyy Sy i fS& RS02dz2NBRSYS
fSa LINPFAGA ONHzia | @Fyid AYLB®G SG £ QFY2NIA&aasS
GSNNI Ayad RQSESNDAOSO®

Retombées ou effets indirects ¢ Ceux-OA O2 YLINBY Yy Sy i t Sa RSO 2 dzN
fSa LINBPTFTAGA oNXzia | @ yi racivtiodbdatouSlds sebtddds Y 2 NIi
et industries fournissant des biens et des services aux terrains de golf et champs de

pratique ainsi que des secteurs et industries produisant des biens et des services pour

f S48 GSNNIAya RS 32t FI SGINRREESNDY OROSYHNNA SEE
vendu a un exploitant de terrain est un effet indirect, tout comme la production de

0ASya Si RS aASNWAOSaA ljdza F2yid LI NIGAS RSa Ay
Retombées ou effets secondaires ¢ Les effets induits évaluSy & £ Sa | OKI a RQdzy/
lorsque ses membres redistribuentvleyrs revenus touchés a travvaAiIIer directement pour o A

dzy SELX 2AGFyd RS GSNNIAYy RS 32¢tF 2dz RS {SNN
génerent les retombées indirectes.

9FFSiGa R@&ycd bbhtrays&nme de toutes les retombées indirectes et

induites.

> ot
SN
<
(0]

Retombées économiques totales ¢ Ce sont la somme des retombées directes, indirectes
et secondaires.
Produit intérieur brut (PIB) aux prixdumarché¢[ I O2y iNAR o6 dziA2zy RS f QAYR
PIB (aux prix du marché) constitue :
0 la somme des salaires et traitements, du revenu supplémentaire du travail, du
NBE@Sydz YAEGSZ RQI dzi NBes &Eﬁ@$rﬂi&g{sﬂé [aFRQSELJX 2 A
production et des imp6ts indirects sur les produits;
0 a laquelle sont déduites les subventions a la production et les subventions sur
les produits.

ProductionbrutecL f & QF 3A4G RS I a2YYS RS G(2dziSa fSa |
Retombées ou effets bruts ¢ [ QSyaSYof S RSa SFFSGa SO2y2YAld
S¥TFSia RANBOGAES AYRANBOGA Si aSO2yRIFANBA &l y
Fdzi NBYSY(d 48 LINERAANB® tFNJ SESYLX S5 ar €8 32
jdz§ t QF NBSydG e Siéltyd O2yal ONB &aSNIAG RSLIS

engendreraient également des retombées directes, indirectes et secondaires.
[ QA Y edifferényfe constitue la différence entre les retombées globales du golf par
rapport aux retombées globales du remplacement des dépenses.
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Tableaux statistiques

RS f QeseoffRdgtirdcty\ A S Rdz 32t F (

[ §a NBG2Y6SSa 0O2YG6AySSa

indirects et secondaires) sont résumés dans les tableaux suivants.

RETOMBEES GrR&® L’

EMPL

Le total des dépenses liées au golf au Canada est évalué a 13,5 milliards de dollars et crée 373

opp SYLX2AiAa ¢t
e 155,024 emplois indirects; et
e 186,770 emplois indirects et secondaires

f QSiGEnSrephrGsolsdz / | y I RF T OSdzE

wSi2Y0SSa adzNJ £t QSYLX 2A oNMzi fAS Fdz 32¢ F3 /I yI RI
Province Directes Entrainement Total
BC 19,328 27,357 46,685
AL 26,083 24,187 50,270
SK 15,445 6,657 22,102
MN 10,165 7,859 18,025
ON 53,830 69,736 123,566
Qc 20,086 37,804 57,890
NB 2,596 4,551 7,148
NS 4,244 4,700 8,944
PE 1,598 1,007 2,605
NL 1,198 2,444 3,642
YK 200 211 411
NW 250 223 473
NU - 33 33
TOTAL 155,024 186,770 341,794
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RETOMBEES SUR LE REVENU DES MENAGES BRUT

Retombées sur le revenu brut des ménages lié au golf (en millions), Canada

Province Directes Entrainement Total
BC $204.9 $883.3 $1,087.8
AL $214.6 $860.2 $1,074.4
SK $126.8 $180.0 $306.9
MN $83.5 $226.1 $309.6
ON $548.8 $2,421.6 $2,970.4
Qc $242.7 $1,121.3 $1,364.0
NB $33.7 $116.9 $150.5
NS $55.0 $130.0 $185.0
PE $20.7 $25.7 $46.4
NL $15.5 $59.8 $75.4
YK $2.6 $7.4 $10.0
NW $3.2 $9.4 $12.6
NU $- $1.3 $1.3
TOTAL $1,551.2 $6,043.1 $7,594.3
RETOMBEES SUR LE PIB

Retombées sur le PIB brut lié au golf (en millions), Canada

Province Directes Entrainement Total
BC $494.5 $1,086.2 $1,580.7
AL S472.4 $1,210.1 $1,682.5
SK $113.7 $332.3 $446.0
MN $133.0 $319.7 $452.7
ON $1,286.3 $3,098.0 $4,384.3
Qc $661.3 $1,419.6 $2,080.9
NB $76.6 $146.6 $223.1
NS $75.7 $186.8 $262.5
PE $16.8 S44.0 $60.8
NL S44.7 $79.6 $124.3
YK S4.6 $9.1 $13.7
NW S5.7 $15.2 $20.9
NU S0.6 S1.3 S1.9
TOTAL $3,385.9 $7,948.5 $11,334.4

21

© Strategic Networks Group, Inc.. 2009




Retombées économiques du golf au Canada

RETOMBEES SUR LA PRODUCTION BRUTE

La production brute constitue la statistique finale produite par le modele entrées-4 2 NI A S&a & L f

RS I a2vyys$sS RS

G2dzi Sa

PSyiaSa

48AY RQdzy S

Les données concernant la production brute sont interprétées comme étant le montant des
ventes générées dans chaque industrie au moyen des dépenses originales relativement au total
des dépenses liées au golf et générées par le golf.

[ LINRRdzOGAZ2Y

oNMzi S O2yaraisS Sy

aAfMqEA Yy Adz2y

et les dépenses indirectes et secondaires du secteur qui se répercutent au sein des industries de

soutien ¢ également appelée Golf Cluster.

Retombées sur la production brute liée au golf (en millions), Canada

Province Directes Entrainement Total
BC $1,317.7 $3,127.0 $4,444.7
AL $1,416.1 $3,583.2 $4,999.2
SK $2.5 $16.6 $19.0
MN $394.9 $867.0 $1,261.8
ON $3,561.0 $9,313.9 $12,874.9
Qc $1,840.6 $4,334.1 $6,174.7
NB $230.8 $439.8 $670.6
NS $229.5 $491.5 $721.0
PE $56.0 $92.6 $148.6
NL $122.8 $225.2 $348.0
YK $12.8 $24.2 $37.0
NW $16.0 $41.2 $57.1
NU $1.4 $5.3 $6.7
TOTAL $9,589.1 $23,309.7 $32,898.7
22

© Strategic Networks Group, Inc.. 2009




Retombées économiques du golf au Canada

Document de référence

An Economic Impact Study of the Golf Industry on the State of Georgia; Prepared by: Office of
Sports Business Research, Dr. Rankin Cooter, Director; Dustin Papendick, Graduate Assistant;
Nakia Washington, Graduate Assistant; January 2003

BBM Golf Participation Rates 2001-2004 (a data set from RCGA)
BBM Nielsen Media Research, ratings for the Canadian Open 2007

CANADIAN CLUB MANAGEMENT; INFORMATION MANUAL 2007; INITIAL INDUSTRY WIDE
REPORT; National Private Club Practice; 7/15/2007

/'b!'5L!'b Dh[C {!'t9wLb¢9b59b¢{T !'{{h/L! ¢Lhb wun
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CANADIAN OPEN ratings 2007 TSN

CANADIAN TRAVEL MARKET; Golfing While on Trips Of One or More Nights; A Profile Report;
October 3, 2007; Prepared by Lang Research Inc.

CCMIM 2007; Club Policies and Practices; National Private Club Practice; 11/24/2007
CCMIM 2007; Employee Benefits
CCMIM 2007; Golf Statistics; National Private Club Practice; 07/15/2007

CCMIM 2007; WAGES ¢ Report 1; Food & Beverage, General & Admin., Clubhouse; National
Private Club Practice; 08/21/2007

CCMIM 2007; WAGES ¢ Report 2; Golf & Golf Course Jobs; National Private Club Practice;
8/21/2007

CCMIM 2007; WAGES ¢ Report 3; Curling Jobs; National Private Club Practice; 11/24/2007

CGSA;CANADIANGOLF{:t9WLb¢9b59b¢{T ' {{h/L!¢LHh
/hat9b{!¢Lhb Chw Dh[C {|t9wLb¢O9b59b¢
{dZLISNAY i SYRSy(GaQ ! 8820AFGA2Y o/ D{!

b wnnp {}\
{¢éT 5S0OSY

/ D{! T/ !'b!5L!b Dh[C {!t9OwLb¢9b59b¢{T ! {{h/L!I¢Lhb
COMPENSATON Chw Dh[C {!tO9wLb¢O9b59b¢{£¢T W ydzad NE HA
{dZLISNAY i SYyRSyGaQ ! 2aa20AFGA2y o/ D{! 0

CSGA Summary of Sporting Goods Sales, 2006

Economic Impact of the Sport of Golf In British Columbia; The British Columbia Golf Association;
The Royal Canadian Golf Association; and the National Golf Course Owners Association of
Canada
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Henry, Bihui Jin - Department of Agricultural and Applied Economics Clemson University; David

Zilberman, Department of Agricultural and Resource Economics, University of California at

Berkeley; revised June 2003
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Golfers Web Panel Summary; OPTIMA MARKETING - 2008, Optima conducted a survey through
Webpanels.org.

Handicap Decoding Course and Slope Rating; A GREAT DEAL OF CONSIDERATION IS GIVEN TO
THE COURSE AND SLOPE RATING OF YOUR GOLF COURSE; BY MATT MACKAY, RCGA HANDICAP
& COURSE RATING COORDINATOR; Golf Canada Magazine, October 2005

Michigan Golf Tourists - Economic Impacts; Daniel J. Stynes, Ya-Yen Sun and Daniel R. Talhelm;
Department of Park, Recreation and Tourism Resources; Michigan State University; December
2000

Morrison School of Agribusiness and Resource Management; Faculty Working Paper Series;
Economic Impacts and Environmental Aspects of the Arizona Golf Course Industry; Dr. Troy G.
Schmitz, Associate Professor; May 19, 2006

NGCOA Canada 2008 Operation Report; OPTIMA MARKETING
NGCOA Rounds Played Summary; OPTIMA MARKETING

NGCOA; 2008 NGCOA Canada; Compensation and Benefits Report; OPTIMA MARKETING;
Prepared for: NGCOA Canada; August 2008

Nielsen Media Research Galaxy Explorer 2007, ratings for the Canadian Open 2007

OVERALL RESULTS OF THE 2007; PRINCE EDWARD ISLAND EXIT SURVEY: Results for the Main
Season: From June 27 to September 30; Prepared by: The Tourism Research Centre, School of
Business; University of PEI

PGA; 2007 Canadian PGA Compensation & Benefits Survey

Print Measurement Bureau of Canada Files ¢ 12 data files:

PMB 6 Golfers by Ethnicity

PMB 2005 Golfers accessing High Speed Internet

PMB 2007 Golf Participation table

PMB 2008 Golf Market Stats

PMB 2008 vs PMB 2007 Top Line

PMB Golf Basic demos PMB 2001

PMB Golf basic demos PMB 2002

PMB Golf basic demos PMB 2003

PMB Golf basic demos PMB 2004

PMB Golf Basic Demos PMB 2005

PMB Golf basic demos PMB 2006

PMB Leisure Activities 2006

RCGA 2003 Golf Course Operations Survey Questionnaire - GENERAL MANAGER
RCGA 2003 Golf Course Operations Survey Questionnaire - GOLF PROFESSIONAL
RCGA 2003 Golf Course Operations Survey Questionnaire - GOLF SUPERINTENDENT
RCGA 2003 Golf Course Operations Survey Report
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RCGA BRAND/MEMBERSHIP SURVEY; JULY 2006; An Ipsos-Reid Report prepared for The Royal
Canadian Golf Association

RCGA Member Assessment ¢ Integrated Insights; July 2008
RCGA Membership Study; Selected Cross Tabulations
RCGA/Ipsos Reid Golf Participation Report; Questions and Answers

RCGA; Commentary ¢ RCGA Public Player Survey; Terry Rushbrook, Research Director;
Marketing Consulting Group; 17th September, 2003

RCGA; Executive Report ¢ RCGA Public Player Survey; Terry Rushbrook, Research Director;
Marketing Consulting Group; 12th September, 2003

RCGA; Golf Canada ONLINE PARTNER PRODUCTS; RCGA NETWORK
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Community; Conducted by Ipsos Reid; On Behalf of the Royal Canadian Golf Association (RCGA)

ScoreGolf-2005 Golfer Profile,
Statistics Canada; Arts, Entertainment and Recreation; 2004

Statistics Canada; Culture, Tourism and the Centre for Education Statistics; Sport Participation in
Canada, 2005; Catalogue no. 81-595-MIE T No. 060

That Slippery Slope: the Truth Behind Slope Rating (Author Unknown)

THE 2005 GOLF ECONOMY REPORT ¢ Fact Sheet; SRI International; 1/09/2008
THE 2005 GOLF ECONOMY REPORT; SRl International; January 2008

The Charitable Impact Report; November 14, 2002; Golf 20/20

The Contribution of the Golf Industry to the Maine Economy; Thomas G. Allen, Associate
Scientist; Todd M. Gabe, Assistant Professor; Department of Resource Economics and Policy
University of Maine; Orono, Maine 04469; May 2001
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Cramer and Dawn Thilmany Professor, Graduate Research Assistant, Undergraduate Research
Assistant and Associate; Professor Ned Prosser and E. Peter Elzi, Jr. THK Associates, Inc.; June
2004

The Economic Impact of Golf In South Carolina; Julie Flowers, State Tourism Economist, South
Carolina Department of Parks, Recreation and Tourism; For South Carolina Golf Course Owners
Association; April 2006

The lowa Golf Economy 2006; Published July 2007 through an agreement with Golf 20/20; SRI
International

The Michigan Golf Economy 2006; Published July 2007 through an agreement with Golf 20/20;
SRI International

The Ohio Golf Economy 2006; Published July 2007 through an agreement with Golf 20/20; SRI
International
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